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Witamy bardzo serdecznie....

Marketing Communication Academy to miejsce spoikarketerow, ktorzy wgi poszukuy,
ktérzy che sie wcigz rozwijac.

Marketing Communication Academy powstata péwiadczeniach, jakie mamy na co dze
projektami marketingowymi. Najgxiej rzeczywist& rynkowa, z jag mamy do czynienia, nie
przystaje do teorii. Program MCA powstat zstgyo praktyce komunikacji marketingowej.

Wszyscy nasi wyktadoway graktykami marketingu i laureatami wielu nagréé¢lzg Paristwu
calg swop wiedz; i doswiadczeniem w czasie swoich "dni autorskich"zdgawyktadowca dostosowuje
program zag¢é do profilu stuchaczy. Zegia prowadzone w matych grupach pozwalaa petry
interaktywndc.

Szczycimy siatrybutami, ktore zdecydowanie nas wyriajg na rynku tzw. "szkot&. Chcemy
stworzy srodowisko praktykéw, ktorzyetly ekskluzywep grupg polskich marketerdw idalg dumni z
posiadania dyplomu MCA.

Ktaniam sg nisko i do zobaczenia na zeijach

Maciej Testawski
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Marketing Communication Academy
Specjalizacja w marketingu

Pierwsze seminarium pai¢gcone komunikacji marketingowej zorganizowaly 17 czerwca 2002 roku.
Od tego czasu pozostajemy wierni "specjalizacjie dfkolimy ze "wszystkiego". Budujemy mayktéra ma

dawa wartcs¢ naszym absolwentom.
Lojalnos¢ Klientéw MCA

Wielu stuchaczy MCA do nas powraca na kolejnedajtematyczne. Sukcesywniesn@ grupa osob
dyplomowanych przez MCA. Z niektorymi stuchaczapiotykamy s¢ po 7 latach... Znakomita gkiszos¢ firm

szkolita u nas wicej niz jedry osolg.
Wiedza kompletna

Zajecia w MCA trwap kilka dni, zagcia z jednego tematu trweagaly dzie tak, aby wyktadowca zdyt
przekaza catos¢ materiatu i rozwia wszelkie wgtpliwosci stuchaczy. Nie ograniczamy czasu "penetracjiicl
do kilkudziesgciu minut, czasami zegia przecigaj sic do wieczora przy dyskusjach nad problemami naszych

Klientow.
Praktyka i inspiracja

Rd&znorodna¢ narzdzi komunikacyjnych i zaawansowane techniki nieanaaibicia wzadnym
programie nauczania. Uczelnie przekazauiedz czysto teoretyczn Chcielibydmy, aby w Akademii stuchacze
znaleli poza teora komunikacji, przede wszystkim prakgykAby mogli nie tylko spotké&ludzi, ktorzy na co
dzien zajmup si¢ realizacy programow komunikacyjnych, ale przede wszystkimnad praktyczne przyktady

zastosowa.

Eksperci MCA

Nasi wyktadowcy to déwiadczeni praktycy komunikacji marketingowej. Palsip ogrommn wiedz i

doswiadczenie w dziedzinach, ktérymisiajmup. Wielokrotnie g autorytetami w Polsce i poza jej granicami.
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Poza déwiadczeniem czysto praktycznym zdobyli rownigiedz z innych rynkow, ktar oddajemy do Restwa

dyspozyciji. Korzystajcie z nich ,do upadiego”...

Dla tych z Pastwa, ktorzy uczestniaave wszystkich zgriach oddajemy catkowicie bezptatnie
konsultacje Waszych probleméw z wyktadowcami pizaty czas Waszego pobytu w MCA. Przaka nam
swoje pytania i problemy, a ekspert z danej dz@deidpowie na nie wykorzystag cah swop wiedz.

Przyjazna atmosfera zajec

Grupy na seminariach MCA ligzmaksymalnie kilkaricie oséb. Robimy tak w celu zbudowania
atmosfery spotkania towarzyskiego. Taka wietkgrup pozwala na zachowanie peinej interaktydgno

otwartasci stuchaczy, co z kolei zapewnia petmykorzystania czasu zsj.
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Gwarancja jakoSci

Najlepszym gwarantem jako zag¢ w MCA jest wiedza i déwiadczenie naszych wyktadowcow.

Ludzie ci zostali dobrani szczegdlnie doktadniejvidaniejsze byly:

» wieloletnie d@gwiadczenie praktyczne w komunikacji marketingowej

* bogata wiedza zar6wno teoretyczna jak i praktyezmeszczegblnych dziedzinach

* umiefgtnos¢ przekazania wiasnej wiedzy i diiadcze

* doswiadczenie w prowadzeniu wyktadow i gaz tematyki komunikacji marketingowe;j

e umiejetnos¢ nawipzania dialogu ze stuchaczami i pozytywnych relacji

Wierzymy, ze nasi wykladowcy speliPaistwa oczekiwania i powrécicie do pracy zadowoleni i

bogatszym déwiadczeniem marketingowym.

Doswiadczenie nasze dotyczy rowhniaspektu organizacyjnego. Od wielu lat organizujesziolenia i
seminaria wydcznie o tematyce marketingowej, wielu z nas wykladawi¢ckszaici firm szkoleniowych,
zdobywalsmy dawiadczenie od ekspertéw komunikaciji marketingowtrzy zostali ju uznani za guru

marketingu, jak np. Stan Rapp, czy Jack Trout...

Dyplom MCA

Kazdy z uczestnikdw na zakozenie zaj¢ otrzymuje imienny certyfikat pwiadczagcy zdobys

wiedz. Certyfikat informuje o formie nauki i zakresie nygrycznym.

Uczestnicy pojedynczych zdjotrzymup certyfikaty castkowe, autoryzowane przez wykladowcow

prowadacych zagcia.

Uczestnicy petnego programu MCA na zakiiczenie sesji otrzymug kwestionariusz (test) z
pytaniami od wyktadowcéw. Na podstawie odpowiedzia pytania merytoryczne kedzie przyznawany

dyplom MCA dla kazdego uczestnika i tytut Master in Communication & Alvertising.
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Szkota marketingu praktycznego

Program zajec:

Temat

Prowadzcy

Strategicbudowymarki

Maurycy Graszewic

Strategiczne pozycjonowanie me

Maciej Testaws}

Brand equity kreaca w marketingt

Maciej Testawsk

Insighty konsumenckie - profilowanie

Dagmara Dianiewsks

Katarzyna Btaszczyk

Corporate Social Responsibi

Robert Srok

Public Relations w prakty:

Bohdan Pawtowic

Marketing relacji i programy lojalsaiowe

Maciej Testaws}

Programy retencyjne i multipartners

Maciej Testawsl

Promocje sprzeds i programy motywacyjr

Maciej Testawsl

Experiential i event marketing

Krzysztof Kozal

Seweryn Jakubiec

Narzdzia komunikacji marketingow

Maciej Testaws}

e-Marketing

Konrad Pankiewicz

Szczegoly programu w serwisie MCA - www.mca.edu.pl
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Miejsce zaje¢ Marketing Communication Academy

Zajecia organizujemy wsyodkach konferencyjnych lub salach hotelowych pnaezonych specjalnie
do tego celu. Zawsze informujemy o dokladnej latadji miejsca za@K drogy mailowg wszystkich uczestnikow
przed zajciami.

Obiekt SCSKZurawia potaony jest w samym centrum Warszawy przyZAulrawiej 47 (1 min. od
skrzyzowania ul. Marszatkowskiej i Al. Jerozolimskich)isko gtéwnych wztow komunikacyjnych i Dworca

Centralnego. Z okien obiektu roZmtera s¢ widok na Patac Kultury i

Nauki, a usytuowanie obiektu za budynkami przy gtgeh arteriach
zapewnia ciszi spokoj. Przy obiekcie znajdujegsinana restauracja "Smak i . f
Warszawy" oraz klimatyczna Winiarnia "Cykada". : ._ __

Obiekt posiada pokoje z tazienkami i TV wéitd: 2 apartamenty (1 BT RE feq]—3

=
o

apartament z dwoma pokojami, i dwoma'fy*ﬁi t6zkami, gdziemrae
zmiesci¢ sie nawet 4-osobowa rodzina, i apartament z jednyakiddn
makzenskim), 2 pokoje 1-osobowe, 1 pokoj 2-osobowy, 5qik
osobowych, 1 pokéj 4-osobowy.

Wyposaenie pokoi: fazienka, TV, szafy, stoliki, fotelanhpki nocne,
czajnik, czs¢ pokoi posiada w wypoganiu take lodéwki. Jest tate dos¢p
do Internetu (przewodowy i bezprzewodowy).

SCSK jako centrum konferencyjne dysponuje klimatyaioymi salami
konferencyjnymi rénej wielkasci od 14 do 100 osob.

Adres hotelu:

Warszawa, ulZurawia 47
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W szczegoblnych przypadkach, a zwtaszczayeaenie naszych

stuchaczy organizujemy zajia wPatacu w JabtonnieJest to Dom Zjazdéw

i Konferencji Polskiej Akademii Nauk.
W patacu oraz wasiadugcym z nim budynku hotelowym znajdu;j
sie réznej wielkdsci, przestronne, reprezentacyjne sale. Zachwyywag

stylowym wystrojem wetrz, a zwtaszcza doskonale zachowanymi

sztukateriami i malowidtamiciennymi, meblami i obrazami z koa XVIII i
pierwszej potowy XIX wieku.

Zespot patacowo-parkowy w Jabtonnie to znakomitejsuie do
organizacji konferencji, sympozjow i cyklicznyctksien. Klientom g
udostpniane ranej wielkasci sale konferencyjne, zapewniony nocleg w
stylowo uradzonym hotelu i calodzienne wywienie w restauraciji
znajdupcej se w podziemiach patacu.

Patac w Jabtonnie zostat wyrd@ony i znalazt si na I&cie
rankingowej "Dziesi¢ NAJ" Katalogu Obiektow i Ustug Konferencyjnych
w roku 2008 w kategorii 10 najlepszych obiektéwfeoancyjnych w zabytkach.
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Katarzyna Blaszczyk

Ra&znymi formami marketingu zajmgijsic od 1995 roku. Poczyrgj od znojnej
pracy przedstawiciela handlowego, przez organiaatoprez masowych, po promec;j
miasta Piotrkowa Trybunalskiego w najbardziej kgaywym dla niego momencie
(aresztowanie prezydenta miasta)da bada marketingowych.

Przez kilka lat pracowatam jako korespondenfng) jako redaktor w mediach

lokalnych, dwoch telewizjach miejskich w TomaszoWeazowieckim, w Radio Piotrkéw,

kilku tygodnikach, a tate w Trybunie tddzkiej. Prowadzitam wasfirme. Wowczas
zorganizowatam pierwsze targi ggacze w moim rodzinnym mieie Tomaszowie Mazowieckim. O tyue

byly dobrym przedsiwzigciemswiadczy ich kontynuacja do dzi

W badaniach marketingowych rozkochaty mnie mojéasze — Agnieszka Goérnicka i Dagmara
Dluzniewska, z ktérymi w Inquiry praceipd 2007 roku jako specjalista ds. bédaotychczasowe
dodwiadczenia z drugiej strony barykady pozwalaj spojrze na problemy Klientéw ich oczami.
Dziennikarskie zaecie pomaga w dzeniu tematéw i wyszukiwaniu "smaczkow". Opracogyumiedzy innymi,
kwestionariusze i scenariusze. Przygotaewaporty, w ktorych za nadidny cel, poza wykresami i tabelami,

stawiam szerokie opisanie wnioskéw i rekomendagjibyty czytelne dla kadego odbiorcy.

Znalezienie interesagych insightow jest dla mnie niczym rozmywanie krzyéwek. Codzienna praca

w agencji badawczej to moja "Rozrywka". Jest mzmiernie mito,ze mog sic z Wami podzieti moja pasj.

Pozdrawiam i do zobaczenia.

Dagmara Dluzniewska - Dziekan

W brarzy badawcze pracgjod 1992 roku — wtedy to trafitam do firmy CAL
Company Assistance. Najpierw zajmowatagmgprowadzaniem danych, potem
zarzdzaniem zespotem wprowadzeym dane. To byly ciekawe czasy — wszyscy
uczylismy sie bada metod, préb i bkdéw ©.

W 1998 roku pracowatam w dziale realizacji, gdagmowatam si tworzeniem i

kontrok narzdzi badawczych, szkoleniami sieci ankieterskieptkala pracy ankieterow

ale cihgle brakowato mi standardéw mierzenia ich prackat&yo stworzytam wevetrzny
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program kontroli pracy ankieteréw.

W roku 1999 zostatam zaproszona do wspotpracywiekgz naswiecie ageng bada rynku
ACNielsen. Objlam tam stanowisko Consumer Research Field Maragastpnie opiekowatam girowniez
dziatem Data Processing jako CR Operation manager.

Moim gtéwnych zadaniem byta dbdtoo prawidtowa¢ uzytych metodologii, nakdzi badawczych oraz
jakosci bada przeprowadzanym w CR ACNielsen Polska.

Zajmowatam si budzetowaniem projektéw oraz kontsohad budetem dziatu Field i Data Processing.

Tam te mialam okazj wspotpracowé z oddziatami firmy na catyctwiecie w zakresie bada
miedzynarodowych. Bylo to niezwykle poucze¢ dgwiadczenie.

Jednak w roku 2004 nadszedt znéw czas zmian — iakgim ciekawsze wyzwanie: stworzenie od
podstaw nowej agencji batiaynku w Polsce.

Wraz z moj obecia szefowa, ktora jest rébwniz moim przyjacielem i mentorem, zaidy$smy firme
Inquiry Sp. z o.0.

Praca w Inquiry pozwala rozwijanam nasze wlasne pomysty, udoskobatetodologie, tworzy nowe
metody. Ale najwaniejsza jest dla nas atmosfera w pracy i zespdasycznych ludzi. Z nimi mina ,,gory
przenost”, wiec nie ma takich probleméw badawczych, ktérych nggma rozwazec.

Badania to moja mikg. To stylzycia. Dlatego bardzo sciesz, ze mog podzielt sie z Wami moimi
doswiadcze niami.

Pozdrawiam i do zobaczenia.

Dagmara

Maurycy Graszewicz

Absolwent Studium Doktoranckiego na Wydziale Fiptznym Uniwersytetu
Wroctawskiego. Studiowat tak prawo i socjologi na tej samej uczelni. Autor artykutéw
naukowych z zakresu konstruktywizmu, komunikacptepznej, teorii mediéw, teorii
komunikaciji, komunikacji polityczne;.

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecgbmiwersytetu

Wroctawskiego oraz w Szkole Vifyzej Psychologii Spotecznej prowadziezdg migdzy
innymi z zakresu brandingu, zadzania mark, public relations czy kontaktow z mediami. Wspdéau
pierwszych w Polsce kompleksowych baddgzerunku uczelni wyszej (Uniwersytetu Wroctawskiego).

W latach 2001-2005 byt asystentem Wojewody Dslgkiego i kierownikiem Oddziatu Analiz i
Kontaktéw Spoteczno-Politycznych. Pracowatday innymi dla: Mediator Group S. A., Koleje Dofgskie S.
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A., ATM Grupa S. A., Urzd Marszatkowski Wojewodztwa Dol8askiego, Uniwersytet Ekonomiczny Czionek
Austrian Ludwig Wittgenstein Society. Wspotzafoiel Polskiego Towarzystwa Konstruktywistycznego.

Mito $nik Filipa Marlowe'a. Stale negocjuje z czechosickian wilczakiem.

Zainteresowania naukowe:

e konstruktywizm

e teoria komunikacji

» teoria systeméw

e neurobiologia

* branding

e planowanie strategiczne

e corporate identity, public relations

Seweryn Jakubiec

Z reklamy zwigzany od ponad 7 lat. Obecnie rozwija wiasny progidntowo-
szkoleniowy "Entourage. Brands&People. Live" oreaqoje jako niezalay konsultant
ds. strategii eventowych.

Od 2001 roku sukcesywnie zbierasdeadczenie w dziedzinie accountingu i

zarzdzania projektami. Zaczynat jako supervisor poddeasch roadshows

prowadzonych przez ageeddTL IQ Marketing, gdzie nagpnie zaproponowano mu
stanowisko Account Executive. Wspétpracowat z agefudl-service Banah Group jako Account Manager.
Ponad 2,5 roku byt zerany z agenajEmlab (wczeéniej Event Lab, obecnie grupa Change Inegratedjegd
zrealizowat wiele pasjonagych projektow z zakresu experiential marketingatatio pracowat jako Group
Project Manager.

Wspotpracowat i kierowat projektami m.in. dla takifirm jak: BMW, Deutsche Bank, Diageo, Ecco,
Bosch Group, Play Mobile, Frito Lay Poland, Makngletro Group, Masterfoods, Sobieski, Nepentes,skns
Cilag, lkea, Vaillant, Coca-Cola, Philips, Wellaawer Bross i Storck.

Pasjonat nowych technologii i muzyki. W wolnych élawh pisze, komponuje i wykonuje wlasne

piosenki.
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Krzysztof Kozak

Z komunikacy marketingow zwigzany od 9 lat. Obecnie konsultant |

marketingowy. Wczeniej Managing Director w agencji experiential maimkgu EMlab
(grupa Change Intergrated), ktora jest pieawsZolsce agengjspecjalizujca sic w -
marketingu déwiadczeé. Wspottworzyt wspélnie z Domem Badawczym Maison ' w
pierwsze w Polsce badania skutecgznonarketingu déwiadczae. ‘

Kariere zawodovg rozpoczynat jako Business Development Managegafort ~
Korba.pl. Nastpnie wspoitworzyt od podstaw agegpiecparketing services BTL Point Group. Odpowiadat za
zarzdzanie operacyjne ageagk i za tworzenie strategii. Byt rowri€artnerem w jednej z pierwszych w
Polsce agencji marketingu mobilnego Telecom Media.

Tworzyt strategie komunikacji, zegdzat i kierowat projektami m.in. dla takich firmkaAdidas, Philips,
Polkomtel, PTC, Samsung, Sarantis, Unilever, Wyharo

Specjalizuje si w zintegrowanej komunikacji marketingowej bamdgj na niestandardowych

rozwiagzaniach i nowych mediach.

Konrad Pankiewicz - Dziekan

Od 7 lat zwgzany zawodowo z marketingiem i sprzeglaNyktadowca w
Marketing Communication Academy. Czlonek Stowareysa Marketingu
Bezparedniego, Médzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy w Polsce lotamactive
Advertising Bureau Polska. Wspottworca agenciiriatkéywnej Adv.pl oraz agencji

marketingu mobilnego adMobile.

Tworzyt strategie e-marketingowe dla takich mawmgk Pampers (P&G), Winiary
(Nestle Polska), Jutrzenka S.A., Polifarb Cieszyrothaw, JVC Polska, Telefonia Ad I
DILOG SA, Mastercook (Wrozamet S.A.), Men'sHealthydawnictwo MURATOR, le
GETIN Bank, LUKAS Bank, Alima Gerber S.A., EMPIKPTS.A. i wielu innych.

Wraz z zespotem znakomitych specjalistow wspottylosirategie marketingowo-sprzeuave
zdobywagce nagrody w konkursach marketingu bezpdniego (Boomerang 2004, Boomerang 2005,
Webstarfestival 2005, Web Marketing Association@0Bolden Arrow 2006).

Specjalizuje si w wykorzystywaniu neurolingwistycznych strategpiywwvu do tworzenia niezwykle
skutecznych modeli komunikacji perswazyjnej opantejneurolingwistyce, psychologii perswazji, hipiegz
teorii body language oraz stosowanej analizie behaine). Jest zakycielem Instytutu Perswazji oraz twérc

Dynamicznego Modelu Perswazji® (Persuasion Dynaviadel®). Autor ksazki "Alchemia Sprzeday".
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Bohdan Pawltowicz - Dziekan

od wielu lat znazany z rynkiem komunikacji marketingowej w Polsce.
Wyktadowca Public Relations na UW, zgdlzania kryzysowego na Uniwersytecie
Wroctawskim (IDiKS) oraz marketingu sportowego wtkbG\ktualnie prowadzi agengj
doradcz Pawtowicz i Partnerzy. Od 2006 r jest rovingezesem zagdu Aart Design Sp.
z 0.0. — polskiego oddziatu francuskiej agencjicjpiezujacej st w tworzeniu systemow
identyfikacji wizualnej i broadcast design, zajaugj st m.in. (od ponad 12 lat)
identyfikacp marki Citroen czy takimi kanatami tv jak TMC, Merezy francuskie TV4
czy NT1, a w Polsce I|-coffee, Technoport, RUCH zdeanatéw TVP Polonia, TVP INFO
czy Belsat.

W latach 2008-2010 r. byt dyrektorem marketingu K&&y Betchatow (dzidoradca zagglu), jednego z najlepiegj
zorganizoowanych klubow sportowych w Polsce, dwiilego klubowego wicemistrZaviata, széciokrotnego Mistrza
Polski, zdobywcy nagrody marketingu sportowegootedo Demesa.

W latach 2003-2007 pracowat jako Dyrektor Generd#ad — Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Reklamy w Polsce, gdzie wspoftworzyt i nadzorovestlizacg dtugofalowego programu ,Marketing dla
przyszigci’, w ramach ktérego prowadzona jest kampania pitgko! Bedziesz wielki.”. Z ramienia IAA byt
cztonkiem Grupy Inicjatywnej (SMB, IAA, PromarkaAR i Rada Reklamy) ds. samoregulagpdowiska
reklamowego w Polsce. Prace tej grupy doprowadiotpowotania Zwjzku StowarzyszeRada Reklamy —
gtbwnego organu samoregulacji bzgmeklamowej w Polsce.

Wielokrotny cztonek rozmaitych jury, a tak czionek i zalgyciel akademii Webstar Festiwal i uczestnik
Akademii Impactora — nagréd przemystu reklamowegmonek i przewodnicgey (2009) jury Ztotych Ortdw.
Cztonek akademii marketingu sportowego DEMESscdme wykiady dotyczce strategii, marketingu i PR na
roznych uczelniach m.in. WSB-NSLU w Nowym&u, Uniwersytecie Jagiefiekim, KUL-u i Uniwersytecie
Slaskim. Wspéipracuje od 4 lat z MRR jako ekspertkdsnunikacii.

Weczesniejsze déwiadczenie zdobywat w wielu agencjach reklamowydaréwno sieciowych (Euro RSCG,
BDDP), jak i polskich (Kennedy Janssen, ARIP, Aim®). Swaj karier rozpocat od specjalnego indywidualnego
rocznego treningu w zakresigwe] praktyki reklamowej, prowadzonego pod kieroginie m Marion Wenckheim — Client
Service Director w GGK, wowczas (1994/95) jedneagepszych agencji reklamowych na naszym rynkwagdé/ncjach
przeszedt cat,drabinke” stanowisk zaczynaf od Junior Account'a Executive'a, aikemc w 1997 roku jako International
Account Director (KJ/BDDP) nadzowg prag agencji EuropySrodkowej i Wschodniej fcznie z rynkiem rosyjskim) dla
firmy Michelin.

W pracy pomaga mu réwnie- jak twierdzi — déwiadczenie jakie zdobyt pracag w administracji péstwowej (w
Urzedzie Rady Ministréw za srlu H. Suchockiej w Gabinecie Ministra ds. kontakib®arlamentem i partiami
politycznymi) oraz pozasglowej (jako dyrektor ds. analiz prawno-ekonomicanycPolskiej Federacji Niezaleych
Przeds¢biorcéw w latach 1995-1997).W tym czasie pracowainiez jako z-ca redaktora naczelhego magazynu
~Przedsgbiorca” i byt cztonkiem komisji koordynacyjnej dgalki z barierami dla rozwoju MSP przy Ministerséwi
Gospodarki. Wspétautor, ciegej sk wowczas dig popularnécia w srodowisku MSP publikacji ,,Postowie i senatorzy,
ktorzy szkodz polskiej przedsibiorczasci” — publikujacej imienne gtosowania poprawek do kilku ustaw gaolspczych,
zwiekszapcych obcazenia sektora MSP.

Byt statym felietonisi ,Marketing & More” czy ,Pulsu Biznesu”. Publikacj&komentarze m.in. dla
TVP, Polsatu, TVN, Radio PIN, Businessman MagaZRmeczpospolitej, Pressu, Pulsu Biznesu, Briefu cz
Media&Marketing.

W zakresie projektow reklamowych i PR-owych pracbala firm takich jak Bayer, Schering, Philips,
KGHM, Nike, Cadbury, Citroen czy Boots Healthcémeernational.
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Robert Sroka

Absolwent Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennik&va na Uniwersytecie
Kardynata Stefana Wys#agkiego w Warszawie, a ta&k Wyzszego Zawodowego Studium
Etyki na tym samym Uniwersytecie. Stypendysta nthéléeke Universiteit Leuven w
Belgii, gdzie studiowat etykstosowas ze szczegolnym uwzglnieniem probleméw z

zakresu etyki biznesu, spotecznego zaamgania biznesu oraz rozgziywania probleméw

miedzynarodowych. Problemy na stylu biznesu i spolesizea w Europie poznawat
podczas stal w Parlamencie Europejskim (wrzes2006 - marzec 2007) najpierw w gabinecie
Przewodniczcego Komisji Petycji, a naginie w biurze jednego z Europarlamentarzystow. @@Blzwihzany z
Polskim Czerwonym Krzzem, najpierw jako ratownik w Grupie Ratownictwa Mednego w Nowym &zu,
nastpnie jako ratownik i rzecznik prasowy Warszawskigjipy Ratownictwa. Od 2006 roku instruktor
pierwszej pomocy Zagru Gtdéwnego PCK. Tam, realiagj programy spoteczne, poznawat funkcjonowanie
organizacji pozamgdowych oraz ich wspotpraz biznesem. W kwietniu 2007 roku zafbfirme SROKA CSR
Project Management zajnagp sic wdrazaniem koncepcji CSR.

Doswiadczenie w tworzeniu i wdzaniu strategii CSR, programéw CCl oraz kampanitegmych:

* od lutego 2007 realizuje w Fundacji ,Kierowca Besgziny” najwekszy w Polsce program na
rzecz poprawy bezpiedrstwa na drogach ,ORLEN. Bezpieczne drogi” - adeanie
projektem, obstuga public relations oraz mediatietes

» zwyciezca ogolnopolskiego konkursu Make Impact na nagepsategi CSR dla firmy RWE
Stoen

* od kwietnia 2007 do lipca 2007 - project managexdmynarodowego projektu badawczego
.Lisbon - 3” ewaluacji partnerstw biznesowo-spolegzh z zakresu projektéw CSRowych.
Udziat w spotkaniu grupy roboczej w Rzymie, szukartbadanie partnerstw na terenie Polski.

e 0od 2004 - rzecznik prasowy Warszawskiej Grupy Ratotwa, kontakt z mediami, realizacja

projektéw na styku NGO - biznes - administracgdmva, trener i instruktor pierwszej pomocy
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Maciej Testawski - Rektor

Z wyksztalcenia jestem filozofem... a mimo to nagtmiej jest pis&o sobie...

Pracug w marketingu od roku 1991. Od roku 1995 zaczynademowa ABC
Direct Contact - pierwszy prawdziwy "letterhousePaisce. Zakaczytlem trzeci pozych
w brarry i w rankingach BTL pojawiagych s¢ juz na rynku. W tym czasie aktywnie

wspoltuczestniczylem w powstawaniu Stowarzysze niskbtingu Bezpéredniego.

W 1998 roku rozpocge m dawiadczenie z agengyeklamovg McCann
Communications. Jestem autorem restrukturyzacjigigiaka miata miejsce w 1999 roku (podziat McCann
Communications na trzy niezalee firmy dziatajce w obszarze BTL-u - PR, marketing bezpdni i promocje).
Od wrzenia 1999 rozpoczynatem budewlcCann Relationship Marketing jako Prezes Zdwz Ju w
pierwszym roku dziatalriwi firma zagta trzecie miejsce w rankingu BTL zorganizowany mear
Stowarzyszenie Marketingu BeZpedniego. Na koniec roku 2001 MRM byt jedyfirma McCanna w tej a&ci
Europy, ktory wykonat zatmne przez centralsieci zyski.

W tym czasie bytem cztonkiem Jury konkurséw markgi bezpéredniego: "Ztota Strzata" w 2000r.,
"Boomerang” w 2001r.

Wspohtworzylem te program szkoleniowy "Marketing Profesjonalny” mEr& Young. Program
"Marketing Profesjonalny” trwat przez rok rajw tym czasie 4 edycje. Jeden z blokéw szkolenawy
"komunikacja marketingowa" byl mojego autorstwa.

Pracowatem dla agencji BTL "Parallel" jako Strate§iClient Service Director. Opracowywatem w tym
czasie strategikomunikacyjm dla klientow Agencji jak tewspétpracowatem z J. Walter Thompson przy
projektach tzw. "wspolnych".

Bylem te Strategic Director w ramach struktur Agencji Gkfgrldwide Warszawa. Pomagatem tam
tworzy¢ dziat strategii jako strategic director. Znow zatlem st z marla ,trudm” czyli papierosami. Udato gl
Sukces ekskluzywnej marki ,Kent” tego dowodzi...

Obecnie wystpuje jako niezaleny konsultant w dziedzinie strategii komunikacjanketingu relacji,
BTL, programdw lojalnéciowych, promocji sprzeds czy tez programéw motywacyjnych B2B. Poza tym
wcigz sie rozwijam i kade pytanie jakie do mnie dociera jest dla mnie waziem, a nie problemem.

Wyktadam strategii lojalnos¢ na Uniwersytecie Warszawskim i Uniwersytecie Waadakim w
Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej.

Zapraszam na/do mojego blogilozofia marketingu

Ktaniam s¢ nisko
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Warunki udziatu w Marketing Communication Academy

W pierwszej kolejnosci przyjmujemy zgtoszenia na petq edycje. Dopiero w miare

wolnych miejsc przyjmujemy zgtoszenia na pojedynczeajecia.

Zgtoszenia terminowe
+ 1640 z— udziat w 2 dniowym bloku
« Zgtoszenia pdniej niz 10 dni przed zagciami
+ 2140 z— udziat w 2 dniowym bloku
« Zgloszenia na peinsesy MCA
+ 8200 z- 6 blokéw 2-dniowych.

Firma nie jest ptatnikiem podatku VAT

+ Koszty obejmu:
+ Posiki
+ Przerwy kawowe
+ Materialy
+ Certyfikat/dyplom

« Szczegb6lowe warunki ptatéo znajdug sie w formularzu zgtoszeniowym

Udzial w pelnej sesji MCA:

« W pierwszej kolejnéci przyjmujemy zgtoszenia na petees¢. Dopiero w miag wolnych miejsc,
przyjmujemy zgtoszenia na pojedynczeczég.

« Przygcia na peta sesg MCA konczymy na 2 tygodnie przed rozp@cem sesji.

« Aby otrzyma& dyplom MCA konieczny jest udziat we wszystkichezggch tematycznych.

« W edycji w ktorej rozpoczynajsie zagcia w MCA uczestnik mee opuci¢ maksymalnie 2 dni zeg.

« Nazyczenie uczestnika dostarczamy bezptatnie peleis gawickowy z zag¢, w ktérych nie mogt
uczestniczy osobgcie.

« Fakturujemy uczestnikOw przed rozpeczm zag¢ petnej sesji.
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