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Polski rynek marketingu

Polski rynek marketingu sktadees ludzi, ktdrzy w znakomitej wkszaici traktup marketing nie jako
prac, tylko jako pasj, ktor praca pozwala im realizowaSwiadczy o tym chéby spora aktywnix marketeréw
na forach dyskusyjnych i w tzw. blogosferze.

Moze po czsci dlategoze marketing w Polsce rodzitesia dziewiczym rynku w poatkach lat '90. Nie
byto wtedyzadnych podstaw teoretycznych, a praktyki nie bylrig zdoby.

Sytuacja dzisiaj, po prawie 20-tu latach, jest gdesvanie odmienna. Ci, kt6rzy pionierami, o ile
nadal pozostajw brarzy, map wielkie daewiadczenie i ciesgsie szacunkiensrodowiska. Ci, ktorzy niedawno
zaczli swoja przygoa z marketingiem pochodz jednej z trzech enych grup:

1. Absolwenci kierunkow ,marketing i zagdzanie”.

2. Absolwenci kierunkdw innych, najegciej humanistycznych, ckaie tylko.

3. Zawody zblzone do marketingu, ktére zawsze byly wykorzystyware munikacji
marketingowej.

Najczsciej ludzie ci posiadajjuz kilkuletnie déwiadczenie i zdobyli potrzelgrwiedz.

1. Pierwsza grupa po zakozeniu studiow  kierunkowych” trafita do pracy i..kazato s¢, ze
zakres wiedzy marketingowej, jaki zdobyli na statligest bardzo niewielki w stosunku do
oczekiwa pracodawcy, a zwlaszcza rynku. Poszerzpwiiedz o zdobys w czasie pracy i
posiedli wigciwe daewiadczenie. Dyplom jakim gilegitymup nadal jest jednak postrzegany
jakby skaiczyli studia bardzo niedawno.

2. Druga grupa ma zdecydowanie gorzej. Nie posidayvet dyplomu, ktéry by zeviadczat o ich
wiedzy marketingowej. Magsi¢ legitymowa wytacznie d@gwiadczeniem. To jednak jest
wzgledne, bo np. wekszac¢ firm i marketerow ma w swoim dorobku ptagla Coca-Coli...
tylko w jakim zakresie?

3. Trzecia grupa, to ludzie, ktorzy posiaglajiedz i doswiadczenie w bardzo agkiej dziedzinie.
Stapc sk petnowartgciowymi marketerami majproblem z przekonaniem pracodawcy o swoich
kompetencjach w zakresie szeroko rozumianej konauiiknarketingowe;.

Efekt jest takize osoby z kadej z tych grup maj(nota bene marketingowy) problem z wimé&niem
sie na rynku. Doktadnie taki sam problem jak marki kiérych chg pracowé&. Pracodawcy majnatomiast
problem z wyborem wvod kandydatéw.

Jack Trout napisat na ten tematacksiazke ,Wyrozniaj sk lub zgn”.

Chcemy stworzy taki wyrdznik dla ludzi, dla ktérych marketing jest nie tylkawodem, ale przede

wszystkim pag.
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Certyfikacja marketeréw polskich

Nie ma na polskim rynku marketingowym systemu wi&adji i certyfikacji ludzi, ktorzy si tym
zawodem zajmugj

Czsciowo ten problem rozwiruje CIM, ale kurs jest bardzo drogi, niedgsly dla os6b prywatnych i
certyfikacja, skd imgd bardzo rzetelna wymaga uczestnictwa w wielomizsiych zagciach. Marketerzy
najczsciej nie maj czasu ucgszcza na zagcia, a wiedg i doswiadczenie ja zdobyli w pracy.

Chcemy stworz§ system certyfikacji marketeréw, ktory pozwoli im apisane przez Trouta
wyroznienie s¢. System, ktory &dzie te utatwieniem dla przysztych pracodawcow w wyborgessdd wielu
aplikacji.

MCA jest szczegolnie predestynowane do stworzeakigegjo systemu z kilku powoddw:

1. Niezaleznos¢ — MCA nie jest firm zalezna finansowo ani od jakiegokolwiek podmiotu ani od
Sponsorow.

2. Obiektywnos¢ — reputacja i pregtimarki MCA gwarantuje obiektywizm w certyfikowaniu
marketerow.

3. Kompleksowas¢ — MCA reprezentuje (wykladowcy) najum@iejsze, a zarazem podstawowe
dziaty profesjonalnej komunikacji marketingowej.

Chcemy stworz§ pierwszy w Polsce system certyfikacji marketerByplom MCA tkedzie stanowit nie
tylko wyr6znik osob, ktére oggrety w petni profesjonalny poziom wiedzy i élsiadczenia marketingowego, ale
takze pozwoli pracodawcom wyhtde osoby, ktére z pewsoia porada sobie z zadaniami przed nimi
stawianymi.

Korzyscia dla zleceniodawcow (w przypadku agencji reklamowymarketingowych) ¢édzie pewnec¢
profesjonalnego poziomu wiedzy ludzi, ktorzydl ich projekty realizowali.

Osoby certyfikowane dyplomem MCAtls gwarantem profesjonalnego postea do komunikaciji
marketingowej, o bogatym dwiadczeniu i wiedzy.

Aby to zagwarantowdMCA zatrudnia tylko praktykow i ekspertéw w poszgslnych dziedzinach
komunikacji marketingowej, a ocengda rzetelne i obiektywne, wraz z uzasadnieniem.

MCA bedzie te promowato swoich dyplomantow w mediach, z ktéryvepotpracuje. Za zgadosob
dyplomowanych gdziemy umieszczali profile tych os6b w prasie bhoavej (marketingowej) i biznesowej w

Polsce.
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Proces certyfikacji marketeréw

W wyniku procesu certyfikacji marketerzy, ktorzymysinie zalica wszystkie etapy otrzymaijpeten
dyplom MCA i tytut,Master in Communication & Advertising” .

Na przygotowanie kalego etapu i jego poprawki, poza aplikaejplikant otrzymuje 2 tygodnie.
Aby zaliczy¢ kazdy etap konieczne jest otrzymakredniej oceny 3,5 (w skali 1-5). Osoby, ktore niadz
pozytywnie etapu magprzystpi¢ do jego poprawy w dowolnym terminie uznanym prziebie nie psniej
jednak ni 2 miesgce. Kady etap certyfikacji, poza aplikagjmaze by poprawiany maksymalnie 2 razy.

Sam proces certyfikacji przebiega w kilku etapach:

1. Aplikacja — kandydat do certyfikacji przesyta swéj szczeg@topis dedwiadczer w zakresie
marketingu. Aplikacja zostaje skierowana do KagitMiCA do weryfikacji. Dalszemu
procesowi certyfikacji podlegagylko te osoby, ktorych dwiadczenie zawodowe gwarantuje
pomysine ukaczenie dalszych etapow.

Osoby, ktore nie zostarzakwalifikowane w tym etapie, mggonownie aplikowé najwczeniej
po 3 miesicach, lub po zdobyciu znaggego déwiadczenia w dziedzinie marketingu.

2. Test— Osoby zakwalifikowane w pierwszym etapie otrzygragl MCA kwestionariusz z 24
pytaniami otwartymi. Pytaniaasveryfikacp wiedzy zawartej w petnym programie MCA.
Kazdemu tematowi odpowiadafiwa pytania. Odpowiedzi powinny bppisowe i szczegdtowe,
tak, aby wyktadowcy poszczegolnych tematow mogdliezgowa sie w wiedzy z kadego
zakresu komunikacji marketingowe;j.

3. Analiza — etap, na ktorym aplikanci opigujybrany przez siebie rynek. Nagsziej bedzie to
rynek, na ktdrym sami dziatgjwi¢c analiza bdzie im przydatna w dalszej pracy. Etap ten
wymaga opisu szczegbtowego zaréwno konkurencjipyudocelowej jak i samej marki, ktorej
dotyczy analiza. W przypadku braku takiej dekldaraejstrony aplikanta rynek i marka zostan
podane z uwzgtnieniem specyfiki brary, w ktérej pracuje aplikant.

4. Projekt — etap ten weryfikuje zdol’é aplikanta do samodzielnego tworzenia projektow
marketingowych. Projekt dotyczy konkretnego zadarzakresu komunikaciji marketingowej i
podobnie jak na etapie analizy jest dobierany indyalinie przez aplikanta. Me to by
zadanie, ktore dotyczy ligcych projektéw realizowanych w firmie zatrudmiegj aplikanta,
moze by¢ dowolnie wybrane przez aplikanta i mozostd wybrane przez KapitgtMCA.
Projekt poza prezentacpowinien zawieré szczegotowy opis uzupetnigy prezentaej Projekt
jest oceniany przez wyktadowcow, ktérzyekspertami w zakresie nadzi komunikacyjnych

wykorzystanych w projekcie.
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Warunki certyfikaciji

Aby przystpi¢ do procesu certyfikacji konieczne jest zgloszepbkacji na adregnfo@mca.edu.pk

tresciag wiadomaci zgodn z opisem w ogci ,Proces certyfikacji marketerow”. Opis glwiadczenia
marketingowego mie stanowé zahcznik do wiadoméci w postaci pliku doc lub pdf.
Osoby aplikugce zostap przez Kapitu4 MCA powiadomione o wyniku weryfikacji w agu tygodnia i

otrzymaj szczegbdtowy timing procesu certyfikaciji.

Koszty
Koszt certyfikacji zostat podzielony zgodnie z jeggapami:
1. Aplikacja
» 100 zt — ptatne po przestaniu aplikacji przed ggpatrzeniem przez Kapitut
MCA
2. Etap ,Test’

* 500 zt — pfatne przed przypieniem do testu

e 200 zl — koszt kadej poprawki testu

3. Etap ,Analiza”
» 500 zt — ptatne przed przyggieniem do tego etapu
» 200 zt — koszt kadej poprawki etapu

4. Etap ,Projekt”
* 500 zt — ptatne przed przgstieniem do tego etapu
* 200 zt — koszt kadej poprawki etapu

Firma nie jest ptatnikiem podatku VAT
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